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Geschaftshedingungen

Auftragserteilung

1. MaBgeblich fur die Durchfiihrung des Auftrages ist die jeweils glltige Anzeigenpreisliste ein-
schlieBlich der Geschéftsbedingungen.

2. Fur rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes, der erforderlichen Druckunterlagen oder evil.
Textanderungen ist der Auftraggeber verantwortlich.

3. Der Verlag behdlt sich das Recht vor, Anzeigen oder Beilagenauftrdge oder einzelne im Rahmen

von Anzeigenabschlissen disponierte Teilauftrage nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten
Grundsétzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetz oder behdrdliche Be-
stimmungen verstdBt oder deren Verdffentlichung fir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch
fur Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Die
Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

Bei fernmiindlich aufgegebenen Anzeigen, Anderungen oder Abbestellungen und bei unleserlichen
Manuskripten Gbernimmt der Verlag keine Haftung fir die Richtigkeit der Ausflihrung.

. Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Prifung der Anzeigentexte die geschéftsibliche

Sorgfalt an, haftet jedoch nicht, wenn er von den Auftraggebern irregefiihrt oder getduscht
wird. Der Auftraggeber ist verpflichtet, evtl. Schaden zu ersetzen, der dem Verlag durch eine
solche Anzeige entsteht. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent,
die Kosten der Verdffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatsachliche Behauptungen
der veroffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach MaBgabe des jeweils giltigen
Anzeigentarifs.

. Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fur den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit

der zur Insertion zur Verfligung gestellten Text- und Bildunterlagen, insbesondere fir alle aktu-
ellen wettbewerbsrechtlichen Bestimmungen. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von
Anspriichen Dritter freizustellen, die diesen aus der Ausfiihrung des Auftrages, auch wenn er
storniert sein sollte, gegen den Verlag erwachsen. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrage
und Anzeigen daraufhin zu prifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintréchtigt werden. Erscheinen
stornierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keinerlei Anspriiche gegen den
Verlag zu.

. Beilagenauftrage sind fir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren

Billigung bindend. Die etwaige Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich
mitgeteilt.

Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteiles
der Zeitung erwecken, werden abgelehnt. Beilagen, die flr zwei oder mehr Firmen werben,
werden wie zwei und mehr Beilagen berechnet.

Der Verlag ist nicht verpflichtet, die Anzahl der zur Verfligung gestellten Beilagen zu Uberprifen.
Sollte eine geringere als die vereinbarte Anzahl geliefert werden, so trifft die Haftung daflir den
Auftraggeber.

Auftragsabwicklung

8.

Anzeigenauftrage sind langstens innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln.
Die in der Anzeigenpreisliste verzeichneten Nachlasse werden nur fir die innerhalb eines Jahres
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im gleichen Verlagsorgan erscheinenden Anzeigen ein und desselben Inserenten gewéhrt. Die
Frist beginnt mit dem Erscheinen der ersten Anzeigen, wenn nichts anderes vereinbart wurde.

. Hat der Auftraggeber von vornherein einen Abschluss mit dem Verlag getétigt, der zu einem

Nachlass berechtigt, so erhélt er rlickwirkend bei Uberschreitung der urspriinglichen Abschluss-
menge den hoheren Nachlass dafiir gemaB Preisliste.

Bei der Errechnung des Abnahmeumfanges werden Textteilanzeigen in der Weise berticksichtigt,
dass entsprechend dem Mehrpreis dieser Anzeigenart gegenliiber Anzeigen im Anzeigenteil
mehr Millimeter angerechnet werden.

Der Verlag gewahrleistet die fir den belegten Titel Gbliche Druckqualitat im Rahmen der durch
die Druckunterlagen gegebenen Mdglichkeiten. Ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen
werden dem Auftraggeber zurlickgesandt. — Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen
nicht sofort erkennbar, sondern werden diese erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Auf-
traggeber bei ungenltigendem Abdruck keine Anspriiche.

Wird ein Anzeigenabschluss aus Umsténden, die der Verlag nicht zu vertreten hat, nicht erfllt,
so muss der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, dem Verlag den
Unterschied zwischen dem auf Grund des Abschlusses bereits gewahrten und dem der tat-
sdchlichen Abnahme entsprechenden Rabatt zurlickzahlen.

Auftrage fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen ausschlieBlich in bestimmten
Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift verdffentlicht
werden sollen, missen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor
Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren
ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der aus-
driicklichen Vereinbarung bedarf.

Anzeigen im Textteil sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an
andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen im Textteil sowie alle textanschlieBenden Anzeigen in
Hoéhe oder Breite des Satzspiegels, ebenso ganzseitige textseitenahnliche Anzeigen, die nicht
eindeutig als Anzeige erkennbar sind, erhalten den Zusatz ,,Anzeige*“.

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder unvollstandigem
Abdruck der Anzeige Anspruch auf eine Zahlungsminderung oder eine Ersatzanzeige, jedoch
nur insoweit, wie der Zweck der Anzeige dadurch beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine
ihm hierfur gestellte angemessene Frist verstreichen, oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht
einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung
des Auftrages.

Schadenersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss
und unerlaubter Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen;
Schadenersatzanspriiche aus Unmdglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf
Ersatz des fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlenden Entgelts. Dies gilt nicht fur
Vorsatz und grobe Fahrléssigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines
Erfullungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter
Eigenschaften bleibt unberthrt.
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Im kaufmannischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag darliber hinaus auch nicht flr grobe
Fahrlassigkeit von Erfullungsgehilfen; in den Gbrigen Fallen ist gegenliber Kaufleuten die Haftung
flr grobe Fahrléssigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des
betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt.

Reklamationen missen — auBer bei nicht offensichtlichen Méngeln — innerhalb von vier Wochen
nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

Die Pflicht zur Aufbewahrung von Reprovorlagen und Datentrédger endet drei Monate nach
Erscheinen der letzten Anzeige, sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen
worden ist.

Wahlkampfanzeigen

17.

Die inhaltliche Aussage in Wahlanzeigen darf nicht aus aggressiv-polemischen Aussagen be-
stehen. Gewaltaufrufe, Diskriminierung Andersdenkender werden vom Verlag abgelehnt. Fir
den Fall einer zu erwartenden, geforderten Gegendarstellung einer anderen Partei behélt sich
der Verlag hierfir eine Freistellungserkléarung vor.

Berechnung und Zahlung

18.

19.

20.

21.

22.
23.

Sind bei der Erteilung des Anzeigenauftrages keine besonderen GroBenvorschriften genannt,
so wird der Preisberechnung die tatsachliche Abdruckhdhe zugrunde gelegt. Der Verlag ist
unter wichtigen Umsténden berechtigt, bei Neukunden oder wéhrend der Laufzeit eines Anzei-
genabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich verein-
bartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender
Rechnungsbetrage abhéngig zu machen, ohne dass hieraus dem Auftraggeber irgendwelche
Ansprliche gegen den Verlag erwachsen.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden die Verzugszinsen in bankiblicher Hohe sowie die
Einziehungskosten berechnet; der Verlag kann die Ausfiihrung des Auftrages bis zur Bezahlung
zurlickstellen. Bei Einziehung der Anzeigenbetrdge durch gerichtliche Mittel, im Konkursfall
oder bei Zwangsvergleich kommen die gewahrten Rabatte in Wegfall.

Kosten fiir erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen und fiir Lieferung
bestellter Druckvorlagen und Zeichnungen hat der Auftraggeber zu bezahlen.

Bei Anderung der Anzeigenpreise treten die neuen Bedingungen auch bei laufenden Auftragen
sofort in Kraft, sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen ist.

Besondere Preisfestsetzungen fiir Kollektive und Sonderverdffentlichungen bleiben vorbehalten.
Der Verlag liefert auf Wunsch kostenlos einen Anzeigenbeleg. Kann der Originalausschnitt nicht
mehr beschafft werden, so wird statt dessen eine rechtsverbindliche Aufnahmebescheinigung
gestellt.

Allgemeines

24.

Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und
Abrechnungen mit dem Werbetreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom

o TAGEBIA’I:E % A\ Mmwootsjour marktplatz,

25.
26.
27.

28.

20.

30.

31.

32.

BVDA ]
Bund band D h
o esverAzrz]eig::gls'a'ctt:: 1 }

Verlag gewahrte Mitteilungsvergiitung (Ortsgeschaft ausgenommen) darf an die Auftraggeber
weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

Bei Kennzifferanzeigen stellt der Verlag seine Einrichtung fir die Entgegennahme, Verwahrung
und mdglichst beschleunigte Aushandigung eingehender Angebote zur Verfligung. Eine Gewahr
fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebotsschreiben wird nicht tbernommen.
Anspriche auf Wandlung, Minderung oder Schadenersatz wegen Verlustes oder Verzégerung
in der Aushéndigung derartiger Durchgangsschreiben sind ausgeschlossen. Eingeschriebene
oder telegrafisch eingehende Offerten werden nur auf einfachem Postweg weitergeleitet.
Alle abholpflichtigen Offerten werden sechs Wochen lang aufbewahrt, nicht abgeholte Offerten
werden dann vernichtet.

Dem Verlag kann einzelvertraglich als Empfangsbevolimachtigten des Auftraggebers das Recht
eingerdumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklérten Interesse des Auf-
traggebers zu 6ffnen. Der Verlag kann darliber hinaus mit dem Auftraggeber die Moglichkeiten
der Selbstabholung oder der gebuhrenpflichtigen Zusendung vereinbaren.

Die gemaB Preisliste erhobene Kennziffergebihr ist eine Kostenpauschale, die auch dann zu
entrichten ist, wenn keine Offerten eingegangen sind.

Im Falle héherer Gewalt, bei Stérung des Arbeitsfriedens und bei Maschinenbruch erlischt fiir
den Verlag jede Verpflichtung auf Erfullung von Auftragen und Leistungen von Schadenersatz,
insbesondere wird auch kein Schadenersatz fir nicht verdffentlichte oder nicht rechtzeitig
verdffentlichte Anzeigen geleistet.

Auftrage ortsanséssiger Inserenten zum ermaBigten Grundpreis werden nicht von Werbungsmittlern
angenommen.

Ein Auflagenriickgang ist nur dann von Einfluss auf das Vertragsverhéltnis, wenn die zum Zeit-
punkt des Anzeigenabschlusses maBgebliche Auflage um mehr als 20 Prozent zurlickgegangen
ist. Preisminderungsanspriiche sind jedoch ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber
von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen
der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte. Schadenersatzanspriiche sind in jedem Falle
ausgeschlossen.

Erflllungsort ist Stade. Gerichtsstand ist, soweit das Gesetz zwingend nichts anderes vorsieht,
Stade; auch flir das Mahnverfahren sowie fur den Fall, dass der Wohnsitz oder gew&hnliche
Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt ist, ist als Gerichtsstand
Stade vereinbart.

Zusitzliche Geschiftshedingungen des Verlages

a)

b)

Anzeigen, die per Datentrager oder ISDN Ubermittelt werden, erscheinen in der libersandten
Form und Inhalt. Fur Fehler, die sich in den Stammdaten befinden, Gbernimmt der Verlag keine
Haftung.

Vom Verlag gestaltete Anzeigen kdnnen gegen entsprechende Berechnung in Form von Re-
provorlagen zur weiteren Verwendung zur Verfligung gestellt werden. Grafisch aufwendig
gestaltete Anzeigen werden entsprechend der Leistung des Verlages berechnet. Die Herausgabe
erfolgt erst nach Erscheinen in den verlagseigenen Objekten.
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Jeder kennt uns, die meisten lesen uns.

Hier sprechen die Zahlen eine deutliche Sprache: 100% Bekanntheit und ein WLK (weitester Leserkreis) von 86% flir das TAGEBLATT, 71% LpA (Leser pro
Ausgabe) fiir das MITTWOCHSJOURNAL — unsere Titel sind echte Siegertypen.

100%

95% 95%
86% 85% 84% 85% 82%
710/0 670/0
59%
TAGEBLATT  MITTWOCHS Wochenblatt TAGEBLATT  MITTWOCHS Wochenblatt TAGEBLATT MITTWOCHS Wochenblatt TAGEBLATT/ TAGEBLATT/
JOURNAL JOURNAL JOURNAL MITTWOCHSJOURNAL Wochenblatt
Bekanntheit in % WLK in % LpAin % LpA Kombileser in %
Von allen Befragten kennen Der weiteste Leserkreis von TAGE- Bei den Lesern pro Ausgabe ist Mehr Leser im Landkreis nutzen
100% das TAGEBLATT und BLATT und MITTWOCHSJOURNAL genaues Hinsehen gefragt — steht sowohl TAGEBLATT und
95 % das MITTWOCHSJOURNAL. weist nicht nur aktuell hohe Werte doch tagliches Erscheinen gegen MITTWOCHSJOURNAL als die
Darauf kdnnen Sie bauen. auf, sondern zeigt sich auch im waochentliches. Kombination aus TAGEBLATT
Zeitvergleich stabil. und Wochenblatt.

Die hohe Reichweite von TAGEBLATT und MITTWOCHSJOURNAL
garantiert die uberdurchschnittliche Verbreitung Ihrer Werbebotschaft.
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Fest und intensiv — diese Verbindung halt!

Das ist Verbundenheit, die auch lhnen nutzt! 80% der Leser pro

42 Min.

Ausgabe des Tage-blattes wiirden es sehr stark oder stark -

vermissen, wenn es nicht mehr erscheinen wirde. Kein Wunder,

27 Min.
24 Min.
denn mit den Inhalten wird sich eingehend beschdtftigt: Die
durchschnittliche Lesedauer betragt pro Ausgabe 42 Minuten. 24% 30%
Das ist viel Zeit, die auch Ihrer Anzeige zugute kommt. Denn -
i i TAGEBLATT  MITTWOCHS Wochenblatt TAGEBLATT  MITTWOCHS Wochenblatt
auch sie wird dadurch besser wahrgenommen und bekommt ITIWOCHS - Wochenbla ITTWOCHS - Wochenbla

mehr Gelegenheit, zu wirken. Bindung in % (LpA) Lesedauer (LpA)

Die Frage lautete: ,Wie stark wirden  Eine Viertelstunde mehr Aufmerk-
Sie ... vermissen, wenn die Zeitung samkeit schenken die Leser ihrem

nicht mehr erscheinen wiirde?” Tageblatt. Zeit, in der sich Ein-
Befragt wurden die Leser pro Aus- drlicke festsetzen und Impulse
gabe. Das Ergebnis ist eindeutig. wirken konnen.

Starke Bindung und intensives Leseverhalten —
so kommt [hre Botschaft an!
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Die Leser suchen — und finden im TAGEBLATT.

> 54

Wir haben in der Befragung festgestellt, dass eine hohe Bekanntheit eines Einzel- 33

w
—_

handelsunternehmens keineswegs bedeutet, dass es in gleichem MaBe flir einen

Einkauf in Frage kommt. Ganz spezifisch wurden unsere Leser zu einzelnen Unter-
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nehmen befragt. Hier lasst sich zusammenfassend feststellen, dass fiir 3 von
4 Branchen die Anzeigen in Tageszeitungen als genutzte Informationsquelle vorn
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liegen und generell Prospekte und Beilagen in Tageszeitung und Anzeigenblatt % e - 7 g
deutlich vor denen liegen, die man im Briefkasten vorfindet, egal ob adressiert oder g: 35 > “E 3033 §
nicht. Ein klares Plus fiir Tageblatt und MittwochsJournal. Wird Rubrik fiir Rubrik 7;3 _ % é % 2 5
abgefragt, liegt in allen Féllen das Tageblatt vorn — sehen Sie selbst: é % ;‘% % E WE
Informationsquellen = :/iljgtevt\;:)actlt]sjournal

Wochenblatt

Anzeigen und Beilagen in TAGEBLATT und MITTWOCHSJOURNAL —
fur alle Branchen ein Gewinn.




